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Deutscher Journalisten-Verband

LobbyControl



• Grundlegendes Spannungsverhältnis zwischen:

• Notwendigkeit der Mitwirkung von Lobbyisten bei der 

Gesetzgebung, damit die Politik über die erforderlichen 

Informationen verfügt

• Gefahr der Untergrabung demokratischer Prozesse durch 

Lobbying

• Herausforderungen: 

• Das Spannungsverhältnis ist besonders groß, wenn 

Lobbying im Namen von Sektoren betrieben wird, die 

erhebliche Externalitäten erzeugen, wie z.B. die 

Fleischindustrie

• Begrenzte Regulierung von Lobbying aufgrund 

institutioneller Hindernisse und Unsicherheit über normative 

Maßstäbe

Warum ist es wichtig, sich mit der Thematik des 

Lobbyismus (u.a. durch die Fleischindustrie) 

auseinanderzusetzen?
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1. Begriffsklärung und Gegenstand dieses Vortrags

2. Besonderheiten der Lobbyarbeit der Fleischindustrie

3. Beispiele für problematische Lobbystrategien der 

Fleischindustrie

4. Empfehlungen und Schlussfolgerung

Gliederung des Vortrags
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Begriffsklärung:

• Fleisch: tierisches Gewebe, das vor allem als 

Nahrungsmittel verwendet wird (Merriam-Webster)

• Industrie: eine bestimmte Gruppe produktiver oder 

gewinnorientierter Unternehmen (Merriam-Webster)

• Lobbying: der Versuch natürlicher oder juristischer 

Personen (Lobbyisten und Lobbys = 

Interessengruppen), die im 

Gesetzgebungsverfahren über keine Autorität 

verfügen, die Tätigkeit derjenigen zu beeinflussen, 

die über diese Autorität verfügen

1. Begriffsklärung und Gegenstand dieses 

Vortrags
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Gegenstand dieses Vortrags:

• Beispiele für problematische Lobbypraktiken 

• Normativer Ansatz (≠ empirisch) → OECD

• Inside Lobbying und vor allem Outside Lobbying

1. Begriffsklärung und Gegenstand dieses 

Vortrags
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• Inside (= direktes) Lobbying ist aufgrund der starken 

Verbindungen zwischen der Fleischindustrie und 

einflussreichen landwirtschaftlichen Interessengruppen 

besonders wirksam

• Outside (= indirektes) Lobbying spielt ebenfalls eine 

wichtige Rolle, z. B. über die Medien und PR/Werbung, 

aber auch über wissenschaftliche Expert:innen

• Herausforderung: Vielzahl von Strategien, die ein 

breites Spektrum von Interessengruppen und 

Rechtsordnungen mit unterschiedlichen rechtlichen 

Rahmenbedingungen betreffen 

→ Fokus auf allgemeine Trends

2. Besonderheiten der Lobbyarbeit der 

Fleischindustrie

9 



3. Beispiele für problematische Lobbystrategien 

der Fleischindustrie (« meatsplaining », Hannan 

2020)
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Drei Beispiele für 

problematisches Meatsplaining:

• Sponsored Content, oder die 

Strategie der Tarnung

• Zweifel säen, oder die 

Strategie der alternativen 

Fakten

• Interessenkonflikte, oder die 

Strategie der Verwischung der 

Grenze zwischen Öffentlich 

und Privat



3.1 Sponsored Content, oder die Strategie 

der Tarnung
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© Peter Reynolds



3.2 Zweifel säen, oder die Strategie der 

alternativen Fakten
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The New Merchants of Doubt: How Big Meat and 
Dairy Avoid Climate Action, 
Changing Markets Foundation, Juli 2024



3.3 Interessenkonflikte, oder die Strategie der 

Verwischung der Grenze zwischen Öffentlich und Privat
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Original US food pyramid, 
US Department of Agriculture, 
1992-2005

MyPyramid, US Department of Agriculture, 
2005-2011

MyPlate, 
US Department of Agriculture, 
2011-



4. Empfehlungen und Fazit
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4. Empfehlungen und Fazit
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Zweifel säen X X X

Interessenkonflikte X X X
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4. Empfehlungen und Fazit

Wissen-
schaft

Medien

Politik

Fleisch-
industrie



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!

odile.ammann@unil.ch

21 


	Diapositive 1 Lobbying in der Fleischindustrie –  Rechtliche Perspektiven auf Praktiken und Regulierungsmöglichkeiten
	Diapositive 2
	Diapositive 3
	Diapositive 4
	Diapositive 5 Warum ist es wichtig, sich mit der Thematik des Lobbyismus (u.a. durch die Fleischindustrie) auseinanderzusetzen?
	Diapositive 6 Gliederung des Vortrags
	Diapositive 7 1. Begriffsklärung und Gegenstand dieses Vortrags
	Diapositive 8 1. Begriffsklärung und Gegenstand dieses Vortrags
	Diapositive 9 2. Besonderheiten der Lobbyarbeit der Fleischindustrie
	Diapositive 10 3. Beispiele für problematische Lobbystrategien der Fleischindustrie (« meatsplaining », Hannan 2020)
	Diapositive 11 3.1 Sponsored Content, oder die Strategie der Tarnung
	Diapositive 12
	Diapositive 13
	Diapositive 14 3.2 Zweifel säen, oder die Strategie der alternativen Fakten
	Diapositive 15 3.3 Interessenkonflikte, oder die Strategie der Verwischung der Grenze zwischen Öffentlich und Privat
	Diapositive 16
	Diapositive 17
	Diapositive 18 4. Empfehlungen und Fazit
	Diapositive 19 4. Empfehlungen und Fazit
	Diapositive 20 4. Empfehlungen und Fazit
	Diapositive 21 Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit! odile.ammann@unil.ch

